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Anna Rucci

stato inaugurato il 27 luglio scorso, ma coloro che hanno visitato il Muse, il Mu-

seo delle Scienze di Trento, sono gia a quota 260mila. Certamente I'architettura

di Renzo Piano e di per sé un grande richiamo, pero in quest’opera al valore archi-
tettonico sono state coniugate scelte di impostazione e di allestimento innovative. Il per-
corso museale si pone infatti come excursus tra passato, presente e futuro naturalistico e
tecnologico cui chi entra & chiamato a partecipare attivamente. Proprio qui Roverplastik
, produttore che ha specializzando le proprie competenze costruttive nel settore “foro fi-
nestra”, ha scelto di presentare i nuovi prodotti che, ancora una volta, ha sviluppato se-
guendo una logica di Customer satifaction attraverso il continuo adeguamento dell’of-
ferta alle nuove esigenze dei consumatori che richiedono nuove generazioni di prodotto.
Questo il management dell'azienda di Volano (Tn) lo ha sottolineato. «E necessario ripen-
sare | prodotti per approcciare i nuovi consumi — ha affermato Mario Liberali, diretto-
re generale dell'azienda - La vendita deve essere veloce, efficace ed economica per cui i
fornitori oggi devono essere assolutamente reattivi nel consegnare ai rivenditori prodot-
i @ *misura di cliente”». Pero la personalizzazione, molto spinta di questi anni, ha co-
sti che in questo momento il mercato non sempre accetta. Ecco quindi che |'azienda

\ ha pensato a soluzioni “prét-a-porter” . «Una volta - ha ricordato Aldo Guardini,
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In una cornice suggestiva,
un ponte emozionale

tra natura e futuro,
Roverplastik ha
presentato alla stampa
le sue novita, sviluppate
con costante impegno in
R&S e volonta di dare ai
propri clienti strumenti
per lavorare meglio e
vendere meglio senza
dimenticare la necessita
di razionalizzazione
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Nata nel 1965 con la produzione di
tapparelle in PVC, Roverplastik ha
evoluto e ampliato nel tempo la propria
offerta. Con 97 dipendenti e un fatturato
2013 di 13.400.000 di Euro, I'azienda &
oggi presente pressoi punti vendita

di serramentisti, rivenditori edili e
ferramenta cui @ sempre vicina con una

rete di agenti con cui opera direttamente

ai nostri rivenditori strumenti per vendere

meglio- ci sottolinea il direttore generale

Mario Liberali - Pur continuando a
lavorare sumisura, abbiamo cercato
disemplificare il prodotto ascoltando le
nuove esigenze della nostra clientela che
chiede materiali sempre tecnologicamente
avanzati, pero pil semplici e pit
economici perché c'é un ritorno delle

imprese arichieste semplificate, il che

prodotto un po’ pill standardizzato».
Avete realizzato un banco di prova.
Svilupperete qualcosa di simile anche per
la rivendita?

«Al momento non é previsto. Trattandosi di
una struttura ingombrante e difficilmente
spostabile, dopo averlo presentato a
Klimahouse, sposteremo il banco di

prova nel nostro showroom aziendale e

lo utilizzeremo all'interno del nostro stand

Svilupperete la vostra presenza anche
all'estero?

«Si, ma va detto che mentre con le
guarnizioni siamo gia presenti in diversi
Stati europei e non, con il sistema

blocco non & cosi perché é proponibile
solo laddove si adottano le tapparelle.
Comungue anche qualche Paese europeo
dove finora le tapparelle erano poco

utilizzate inizia a chiedere i nostri prodotti.

— W SERRAMENTIHDESGN

sulle imprese. «Stiamo cercando di dare agevola la proposta da parte nostra diun
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BP0 finestra da riqualificare

foro finestra RIQUALIFICATO
con sistema Renova

SENZA OPERE MURARIE

Per consentire di verificare in prima persona i
vantaggi in termini di comfort ed efficienza
energetica che si ottengono con PosaClima
Renova, Roverplastik ha allestito un
banco di prova per mettere a confronto
le prestazioni di un vecchio cassonetto in
legno prima e dopo la riqualificazione

direttore tecnico - si aveva il tempo di andare
dal cliente, capire quali fossero le sue esigenze, ri-

elaborarle e quindi offrirgli la soluzione che si riteneva

pit adeguata a soddisfare le sue esigenze. Adesso non € pit possi-
bile attenersi a questa prassi perché il cliente si interessa al prodot-
to di cui ha bisogno solo a lavori “partiti”». | tempi per chiudere una
trattativa sono, dunque, molto corti, e inoltre oggi & necessario, piu
che in passato, tener conto della sostenibilita economica dell offer-
ta. Questo fa si che la produzione debba valutare quali siano i costi
per produrre a misura di diente e razionalizzare il processo produtti-
vo. Lo scenario del mercato delle costruzioni, iconsumi, i clientie i
suoi obiettivi sono molto cambiati, pertanto Roverplastik ha riassun-
to tutte le nuove esigenze del mercato in una nuova serie di prodot-
ti che segna il passaggio da soluzioni cucite su misura del diente, a
soluzioni “preconfezionate”. «Sostanzialmente - ha spiegato Aldo
Guardini — abbiamo percorso la stessa strada fatta dal mondo della
moda dove si e passati dalla sartoria a soluzioni prét-a-porter. In ba-
sealla nostra esperienza e alle grandi conoscenze della nostra forza
vendita, siamo riusciti a individuare | denominatori comuni delle esi-
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durante le fiere cui parteciperemo.» Quin

© spazio per crescere! »

genze dei clienti e a portare avanti un lavoro di studio per mettere a
punto soluzioni con tutti gli aspetti tecnico-prestazionali e costruttivi
gia definiti in modo, che gia dal primo incontro con il cliente, i no-
stri agenti vendita dispongano di un pacchetto completo di soluzioni
che permette di dare risposte immediate alle esigenze del cliente».

Tra le novita presentate PosaClima Renova, il sistema di riqualifi-
cazione energetica del cassonetto senza opere murarie. Sviluppa-
to per le ristrutturazioni edilizie, comprende diversi elementi acco-
munati da flessibilita ed elevate prestazioni. “Termopav”, pannelli
isolanti sagomati per agevolare il taglio a misura, & stato creato per
la parte orizzontale inferiore del cassonetto, mentre per I'isolamen-
to termo-acustico del vano intorno all'avvolgibile ci sono i pannelli
flessibili “ Hexoterm”, in materiale isolante espanso accoppiati con
un foglio alluminizzato termo- riflettente, e " Acu-stop” in materiale
fono impedente a base bituminosa. Dai test di collaudo del sistema
presso istituti certificati, & risultato che, rispetto a un cassonetto tra-
dizionale in legno, sono molto minori le dispersioni termiche (-72%)
e la permeabilita all'aria (-95%), mentre aumentano di 7°C la tem-
peratura interna minima, il che previene la formazione di condensa
sul lato interno delle pareti, e di 5 dB I'isolamento acustico. Per di-
mostrare e far toccare al cliente, ora molto critico, le caratteristiche
tecnico- prestazionali del sistema e i benefici che da queste puo ri-
cavare, I'azienda ha messo a punto un banco di prova, presentato
nel corso dell’edizione 2014 di Klimahouse. Allestito all'interno dello
stand dell'azienda, questo banco di prova ha dato I'opportunita ai vi-
sitatori di vedere confrontate le prestazioni di isolamento termico ed
acustico di un vecchio cassonetto in legno prima e dopo la riqualifi-
cazione e di verificare di persona i miglioramenti di comfort acusti-
co e termico che il sistema rende possibili. Altra novita presentata &
RoverBlok Energy per scuri a battente con motorizzazione, senza fili
eaincasso, Yslo Flex di Somfy che si contraddistingue per la preci-
sione, velocita di realizzazione, elevate prestazioni termo-acustiche,
silenziosita, fadilita di installazione e affidabilita.
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